KOHL > PARTNER

K>»P PraxisTalk:
Gekonnt Umsetzen -
Strategien mit Herz und

Verstand realisieren

Pionieve

Moderatorin: Jana GroRe Hokamp, Kohl » Partner Stuttgart 12. Mai 2026



Die Referenten des Kohl » Partner PraxisTalk —
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Gekonnt Umsetzen -
Strategien mit Herz und
Verstand realisieren.
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Alexander Seiz
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Die Strategie-Lebenskurve.
Auch Strategien haben ihren Lebenszyklus

D>

Konzept- Fertigstellung Umsetzungs- Friihzeitige Einleitung und
erstellung Prasentation Phase Klarung der Umsetzung

2| /\
] Laufendes Feiern von

—H Erfolgen

Engagement/Umsetzung

k3 Evaluierung und
Weiterentwicklung

Umsetzung verlauft im
Sand

Zeit



Der 5-Schritte Fahrplan.

Far eine erfolgreiche Umsetzung

5. 3.

Monitoring & Projekte
Evaluierung planen

4,

Kollektiv
umsetzen

Wichtig!

Die Umsetzung beginnt schon im
Strategieprozess.

Alle 5 Schritte gleich bei der
Strategieerstellung klaren.

Monitoring laufend,
Evaluierung alle 2-3 Jahre,
Fortschreibung alle 5-10 Jahre.
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,verankern & Begeistern®.
Schritte 1 & 2 der Umsetzung

1 Bereits im Prozess an morgen denken
» Projekte priorisieren (Projekt-Trichter)
» Erarbeitung von Projekt-Steckbriefen
» Umsetzungshilfen fur Beteiligte
>

Fahrplan mit eigenem Team & Partnern definieren
(Wer macht was?)

2 Rollout & Kommunikation

» \Webseite, Kurzversion, Prasentationen, Broschiren &
Postkarten, die Lust aufs Lesen machen!

» Zielgruppen-Workshops (Gastro, Handel, IHK) —
,Was heilt das fur Euch?“

Tt

REGION v
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Auf einen Blick.
Touristischer Masterplan Region Miillerthal -
Kleine Luxemburger Schweiz

Ausgangsanlage:

Tourismusregion mit 14 Gemeinden, Lage im Natur- & Geopark
Maéllerdall, bekannt fir Sandsteinformationen, aktueller Fokus
auf Wandern, iber 60 % Campingtourismus, starker Sommer
und schwacher Winter.

Vision:

In der Region Miillerthal hat sich ein nachhaltiger,
naturschonender Tourismus fir alle entwickelt, von dem die
gesamte Region ganzjahrig profitiert.

| Strategie:

Mehr als Wandern: Entwicklung neuer Themen; Sicherung von
Qualitat und touristischer Infrastruktur, Einbezug der
Lebensraum-Perspektive, gelebte Nachhaltigkeit,
Zusammenarbeit mit regionalen und Uberregionalen Partnern.

Positionierung und Themen:

Die Region Mulllerthal iiberzeugt als UNESCO Global Geopark
mit faszinierenden Outdoorerfahrungen in felsenreicher
Kulisse und ungeahnten Kulturschatzen in den beiden
Handlungsfeldern ,Outdoor & Naturerfahrung® und
«Kulturschitze®, Wichtige Querschnittsthemen sind auBBerdem
Nachhaltigkeit, Lebensraum & Regionale Produkte.

- Kommunikationsstrategie:

Wir wollen unsere Géste fiir den Zauber unserer Natur, Kultur
und Menschen begeistern. Unsere Botschaften sind hautnah
splrbar, faszinierend, authentisch.

1 Umsetzung:

Gemeinsame Abstimmung von Aufgaben und Projekten in
koordinierendem ,Region Mllerthal-Forum®, Masterplan-
Umsetzung als Gemeinschaftsaufgabe aller Akteur:innen,
Ressourcenentwicklung fir weitere Projektumsetzung
notwendig.

Hier kénnen Sie den [E'Y¢38[E
gesamten Masterplan e

herunterladen: \_) é%

Umbetsungi KOL > PARTNER Auftraggeben Office Risgional du Tourtume.
Régron Muterthal - Patite Susse Lusermbourgecss



»Strukturieren & Machen*
Schritte 3 & 4 der Umsetzung

3 Projekte planen und vorbereiten

>

>
>
>
>

Installation von Projektmanagement-Strukturen
Definition von KPIs & Zielen fur Projekte
Finanzierung & Fordermittel klaren

Aufteilung in kleinere Arbeitspakete

Verantwortlichkeiten im Detail besprechen und
fixieren

4 Strukturierte und kollektive Umsetzung

>

Regelmalige Information der Partner

» Mitwirkung der Partner aktiv einfordern
» Gezielte Sprints (Plan-Do-Check-Act)
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,, Auf Kurs bleiben*.

Schritt 5 der Umsetzung

5 Monitoring & Evaluierung PROJEKTE IN UMSETZUNG
o - Marchenpfad-
» Monitoring der Umsetzung
(KPI's, Umsetzungs-Fahrplan) « Konzept fir einen Kinderwanderweg basierend auf einem Marchen in
. . . Zusammenarbeit mit Beiratsmitglied
» Regelmalige Berichterstattung, Statusberichte — _ g i . _
) + Interaktive Gestaltung entweder durch gefuhrte Wanderungen ader in Eigenregie

> Betonung ,,Wir sind auf KUI’S“, laufende Erdung der + Ziel: Leseforderung der Kinder und Lust auf Lesen wecken

Projekte in die Strategie Aktueller Status

» Ehrlicher Dialog: Was funktioniert? Was nicht? Wo - Konzept ausgearbeitet fur die Geschichte ,Mit 6en um die Welt*
brauchen wir Unterstijtzung? Wer kann helfen? * Konzept muss hinsichtlich praktischer Durchfuhrung im Detail getestet und
angepasst werden
> Aufzeigen von Hijrden, Abweichu ngen, Anpassungen + Nach der Detailklarung erfolgt die Einrichtung der Stationen auf dem Marchenpfad
» Im Abstand 2-3 Jahre groRRere Evaluierung
» Alle 5-10 Jahre Fortschreibung der Strategie Planung Umsetzung Aktivierung
L - I o Sptsommer 2023
» Ganz wichtig: Erfolge kommunizieren!



3 Schlagworte zum ,,Dranbleiben®.
Praxis-Tipps fur den Alltag

e
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Feinfuhlige Agilitat
Themen anpassen, wenn die Mehrheit es fordert (nicht beim Zuruf
Einzelner!).

Professionelles PM
Strukturen und Verantwortlichkeiten. Sichtbarmachung durch z.B. Kanban-
Boards, Anpassung, Sprints, Hirden abbauen

Liebevolle Penetranz
Standige Kommunikation Konzept und "Wir sind auf Kurs!" — Beharrlichkeit
siegt. Erdung in die Strategie. Neue Ansprechpartner einbinden.

K>»P



Eine gut gemanagte Umsetzung ist der
beste Schutz vor Verzettelung und
politischen Schnellschussen.

Sie bundelt die Krafte der gesamten
Region auf das Wesentliche.

Alexander Seiz

K>»P



Gemeinsam erfolgreich.
Vielen Dank!

alexander.seiz@kohl-partner.eu
+49 7171 94770 11

Kohl & Partner Stuttgart
Auf der Hohe 42, 73529 Schwabisch Gmund
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Bad Salzuflen -

mein Wohlfiihlort.

Frische Brise
fiir Bad Salzuflen

FD Tourismus, Gesundheit & Marketing
Alexander Bleifuld

Doris Halgmann-Bole

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818



Ein kleine Zeitreise...




Hochststand der Ubernachtungszahlen im Jahr 1969:
1,6 Millionen



Ubernachtungszahlen im Jahr 2025:

799.718

U e A T R TR T e, T =l i e RS R e R
8 x - e
@ Tagesgaste:

: ca. 2 Millionen

 Quelle: IT-NRW &
Foto: © Stadt Bad Salzufl



Aktuellste dwif- Studie fiir
Bad Salzuflen:

183,9 Mio. ¢

Gesamtumsatz aus dem Tourismus

Quelle: dwif2024



Wir haben viel vor!

1 Million Ubernachtungen,
> 2 Millionen Tagesgaste




Strategie- und Markenprozess i BADSALZUFLEN
in 4 Phasen - Start Ende 2023

Phase 1 Phase 2 Phase 3 Phase 4

Marke Markenbild

Markenscan Umsetzung
freilegen harmonisieren

Konzepte & Projekte einleiten

Kernwerte + Corporate Design auf « Bestehende Studien, * Workshop mit

auf den Punkt bringen Markenstrategie Inhalte und Projekte Interessensparteien

Markenstrategie anpassen nach Relevanz filtern * Finale Abstimmung

definieren « BUndelung in einem Handlungskonzept &
Handlungskonzept Projektpool mit Gremien
mit Projektpool * Praxisworkshops zur

konkreten Umsetzung

Q4 2023 ab Ql 2024 ab Q2 2024 ab Ende Q3 2024
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Analyse: 150 Meinungen/Interviews, 800 Adjektive, 2.400 Aussagen,
400 Begriffe, 1.200 Seiten/Beitréige

* Markenkern wird bestatigt und durch
Markenwerte profiliert

« Wohlfuhlen = Regeneration + Gesundheit,
tragende SAule der Identitdt Bad Salzuflens
ist die lange Tradition als Staatsbad

Q4 2023

> > >



Phase 2: Markenbild harmonisieren i} BAD SALZUFLEN

Erneuerung Markenauftritt inklusive neuem Markenzeichen flr die Stadt,
Erarbeitung eines Markenhandbuchs fir den gesamtstddtischen Einsatz

Die Marke
BPgEEe  Bad Salzuflen

/~» BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

/=, BAD SALZUFLEN
T wrmiscues stanvsaas sar oie

Mein Wohlfiihlort.

" mein Wohlftihlort.

ab Ql 2024 R
I Akzeptanz in der Stadtgesellschaft schaffen !

el > [ > >
freilagen harmonisieren

I Schnellstméglich Sichtbarkeit schaffen !



Markenhandbuch Stand 2908_2024/BS_Markenhandbuch_ZweiteFassung_28-08-24_an DT_.pdf

Start gesamtstddtischer Roll-out — einige Beispiele

Wichtige
Infor rnatg ion

Stadtbiicherei
am Samstag,
den 05.04.2025

geschlossen
Die Riickgabebox bleibt wihrend
dieser Zeit gedffnet.

BAD

u"‘s"“s

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

I Kolleginnen und Kollegen zu

FUrsprechern & Botschaftern
machen !

| Kolleginnen und
. . []]] Stadtgestattertin Kgmpggne
KO”egen einbinden % ‘"" Personalmarketing

und den neuen R

Markenauftritt zum R
eigenen Projekt
machen !

= BAD SALZUFLEN

’ STADTBUCHEREI
v BAD SALZUFLEN

MUSIKSCHULE

BAD SALZUFLEN

Exklusive
Mitarbeiter-
STADTARCHIV ' N Hoodies

\ (Selbstzahler-
Merchandise)

BAD SALZUFLEN
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~An einem Strang ziehen” — Erarbeitung eines Handlungskonzepts

. PI'OJthpOOl und 3—JC|hreS—P|C|n Mehr als 20 tourismusrelevante Projekte gefiltert
 Zeitplan und Verantwortlichkeiten f——— M i i
Einbeziehung verschiedenster Bereiche S o TEE ‘
der Stadtverwaltung J i :
=
Maflinahmen in Umsetzung
Férderprojekt
Gradierwerkoptimierung
Ausbildung neuer Gﬁstefﬂ?ﬂorz-Shgggzber-Couches M GSterplq n
| Transparenz schaffen. cosgurr oy BENETDEIGUNG
ab Q2 2024 Am Ball bleiben. i
. : érderproje _
N > 5 Ergebnlsse/ Erfolge Heimatzeugnis” PR . Investition
fval Kneipp-Kindertagesstétte  Kneipp-Venentreppe Med iC am E us

kommunizieren ! otel



. . =\
Phase 4: Umsetzung einleiten ITT1 omiones ecizeon sbm

Abstimmung mit Gremien,
Beteiligung der Stadtgesellschaft

- Einbeziehung touristischer Interessengruppen
Uber verschiedene Formate:
Tourismusausschuss, Tourismusdialog,
Gastgebertreffen, Workshops etc.

- Aktivierung der Stadtgesellschaft:
Ansprache Uber Netzwerk-Stammtische,
Grundung von Arbeitsgruppen, Nutzung der
Offentlichkeit, Einsatz Social Media etc.

ab Ende Q3 2024 '
_ I Austausch als permanenter Prozess. Auf
>>> Ergebnisse friherer Workshops referenzieren !




Handlungskonzept
mit Projektpool
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Status Umsetzung — einige Beispiele

Weiterentwicklung der SalzuflenCard. Image-Kampagne 2025ff. (Zielgruppe Giste).

Prn:nbo im lHlmmentsina P[

e Sichtbarkeit der Kernkompetenz Salz & Sole steigern i & ,;\ufwertung Landschaftsgarten. L

> = . > ' Neue und Zielgruppenspezifische Erlebnisse und

] F’rtAa-lAqtes:chlchte erfahrbar machen. (1/2) Pre \/ Einfilhrung CRM-Togl. i

affung und Vermarktung von Kneipp-Angebote A Pg« = Rlisbau Tagungs- und Veranstaltungsmanagemen
B 3 Py = c o = L

> Ny Pn > .
> Gesundhelts und Tourismusnetzwerk mit i L | o > Masterplan Beherbergungsbetriebe.
{ - 3

. X -

> Projektziele

PrOJektsteCkbrlefe mit Zielen, Maofsn.ahmen,
verantwortlichkeiten und Timing

5! e AuSDaukapazitaten (Bestand /Freiflachen) und
Enlvwcklungspoienzmlen

» Prioritat: hoch > Marktsondierung, Beratung und Kooperation mit innovativen,
> PTodukteniwicklung aus dem abgebauten Schwarzdorn erganzenden Unterkunften

>  Einwerbung von passenden Fordermitteln wird gepraft
In Bearbeitung
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Bundesweite Vermarktung im MICE Bereich

<E 1'
- IY |
.' —- Erkunden Sie das Kurhaus -
SR T 1T Yy — Virtuell und Interaktiv
|| 1

1 1) P = 4 - : 1 Entdecken Sie das Kurhaus Bad Salzuflen auf eine
‘ ganz neue Weise — mit unserem interaktiven 3D-

' Rundgang. Erforschen Sie die stilvollen RGume

und die beeindruckende Architektur dieses
Biih f

|

historischen Gebdudes, das sich ideal far
Konferenzen, Veranstaltungen und mehr eignet.

fiir das neue Kurhaus.

Tagungen.Kongresse.Event.

Ihr Ort fiir besondere Anlédsse

Planen Sie lhre nachste Veranstaltung gemeinsam mit uns -

wir freuen uns auf Ihre Anfrage! Kurhaus Bad Sa|ZUf|en
/~ BAD SALZUFLEN

Mehr Infos unter: kurhaus-badsalzuflen.de " " LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818



https://www.kurhaus-badsalzuflen.de/

/~» BAD SALZUFLEN

Steckbrief ,,Optimierung der Gradierwerke®: 111 Cormonss sramsao s o
ein Projekt in 3 Bauabschnitten - gestartet

Zukunftiges Reinigungsgradierwerk
,<absorbiert” Mineralablagerungen.

Bauabschnitte Reinigungsgradierwerk:

« Marz 2026:

RUckbau (abgeschlossen)
« Herlost 2026:

Beginn Tiefbauarbeiten
 bis Frahjahr 2027:

Neubau und Bedornung

1. ERLEBNISGRADIERWERK

e S L =
= & e ok - 2 ~— Baujahr: 2007 | Ldnge: 81 m s
‘*rv‘ w 5 Po v X~ - x - o o

2 WY 2. GRADIERWERK ROSENGARTEN

Baujahr: 1826 | Lange: 160 m

. UHRENTURMGRADIERWERK
Baujahr: 2013 | Ldnge: 54,60 m

: Geférdert dUI‘ChZ Ministe'rium.fur Wirtschaft,

Industrie, Klimaschutz und Energie
des Landes Nordrhein-Westfalen
NORD * ﬁirdvgirtscljaft
SRR GRW FUR EINE STARKE
\RA,II.IEESH'F q - WIRTSCHAFT VOR ORT

F ALE N aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Bundesministerium




Steckbrief ,,Masterplan Beherbergung®:
gestartet

Ubergeordnetes, strategisches Ziel:
langfristige Sicherung von 1 Million Ubernachtungen

- Weitere Projektziele
 Strukturelle Weiterentwicklung der Beherbergung

 Strategische Einbindung Furstenhof, Thermenhotel
und Kurhaus in die Gesamtentwicklung

« Konseqguente Stdrkung und Unterstltzung der
bestehenden Beherbergungsbetriebe

/~» BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

Foto: Stadt Bad Salzuflen/i-tock



Steckbrief ,,Masterplan Beherbergung*: i BAD SALZUFLEN

Unterstiitzung durch Kohl & Partner

Partizipativer Prozess in 8 Schritten (07/2025 - 03/2026)

Start

Touristische Analyse

Online Befragung & Telefoninterviews
Auswertung der Ergebnisse

Workshop mit Interessensvertretern
Auswertung Workshop-Ergelbnisse

Definition Entwicklungspotenziale &
Umsetzungs-Fahrplan

Ergebnisprdsentation vor Interessensvertretern

NO oA WN T

o

| Gemeinsam Erwartungsmanagement
betreiben. Auf Wording (Masterplan) achten !
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BAD SALZUFLEN
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Learnings fiir die Umsetzung




I Auf eindeutige und
verstéindliche Aussagen | Klares

achten!

| Reden, reden, reden:
Fortschritte
kommunizieren, auf
gemeinsam erarbeitete

Ideen referenzieren etc. !

I Immer am Ball bleiben:
Projektfortschritt,
Steckbriefe und

Jahrespldne
regelmaliig
aktualisieren etc !

I Innensicht/AuRensicht bzw.
Selbstwohrnehmung/Fremdwohr—
nehmung einschdtzen !

Erwartungsmanagement
betreiben !

I Offentlichkeitsarbeit aktiv
nutzen — vor allem auch
Social Media !

I RUckendeckung
der Stadtspitze !

I Gesamte Verwaltung
einbeziehen, Verantwortung
far Projekte verteilen,
Zusammenarbeit férdern !

BAD SALZUFLEN

LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818

| Effekt ,Prophet im
eigenen Land*
berucksichtigen !

I Genug Zeit einplanen,
um fur Akzeptanzin
der Stadtgesellschaft
und Politik zu werben !

I Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter zu
FUrsprechern und
Botschaftern machen!

I Team, Team, Team:
Das eigene Team
motiviert halten !




Vielen Dank fiir lhre
Aufmerksamkeit!

~» BAD SALZUFLEN

II II LIPPISCHES STAATSBAD SEIT 1818




BRIXEN
SUDTIROL

BRIXEN SUDTIROL
GUEST PASS




Ausgangslage
4 Destinationen, 4 Kartentypen

Natz-Schabs
Card

Siehe GiJo und
Brixen

Gultigkeit (Umlagezeitraum)

Gitschberg Jochtal

Almencard

9.5.-12.7,;16.9. - 2.11.

Spitzen-Ferienzeit
ausgenommen

suotirol s
Gt
Pats- e haie Cant.

»

Brixen Card Klausen Card

Jan - Dez Jan - Dez

Querfinanzierun
g, aulBer
Mobilitatsbeitra
g+€ 0,24 ab 14
Jahre.

Umlagehohe

€ 1,58 ab 14 Jahre

€ 0,54 bis 14 Jahre

€24+ €12 pro Plose

Fahrt Juni — Okt.
€ 0,54 bis 14 Jahre € € 0,42 ganzjahrig ab 14 Jahre

0,67 (ohne Plose) von
Jan — Mai; Nov, Dez




Ziel

4 Desitantionen - 1 Karte

BRIXEN

. Klausen
s Barbian
Gltschberg dochtal Feldthurns
Villanders

BRIXEN
SUDTIROL

Dolomites Italy

('Q\Natz—Schabs




BASIS

Mobilcard

Gaste erhalten die Mobility Card ab der ersten Ubernachtung kostenlos bei ihrem
Vermieter. Gultig ab 0:00 des Anreisetages bis 23:59 des Abreisetages. Kann nicht

kauflich erworben werden.

SUDTIROL ‘ . .

GUEST PASS Gitschberg Jochtal Mobilcard




PREMIUMKARITE als Zusatzleistung

Brixen Sudtirol Guestpass

Gaste erhalten den ,Brixen Dolomites Guestpass® ab der ersten Ubernachtung
kostenlos bei den ,Partner-Vermietern® — jenen Vermietern, die eine freiwillige

,<aGuestpass-Umlage” leisten. Kann nicht kauflich erworben werden.

SUDTIROL ‘ I .

GUEST PASS Brixen Siidtirol




Inklusivieistungen

Brixen Sudtirol Guest Pass

Freie Nutzung der Bergbahnen Gitschberg Jochtal

und Bergbahnen Plose - Mai - Oktober - 8 Wochen im

_|

auptsaison-Zeitraum Juli, August, Sep. ohne Bahnen

Kostenfreier Eintritt in Museen und Schwimmbader

Freier Eintritt zu Erlebnissen (z.B. Minigolf)

Attraktive ErmaBigungen bei Bonuspartnern

Exklusiver Zugang zu Angeboten (50% Advent

S
M
S

oecial, Weille Wochen, Firn, Ski & Schnee, usw.)

oglichkeit der Einrichtung einer eigenen

KIpasskasse

Vergunstigte Mehrtagestickets fur Bergbahnen
B
Sudtirol Website

evorzugte Darstellung der Betriebe auf Brixen




Mehrtagestickets Bergbahnen

Brixen Sudtirol Guest Pass

ERWACHSENE HUND
ADULTI zguéu_ ';TT FAMILY' CANE
ADULTS : DOG

3in 7 Tagen | giorni | days

L Berg-und Talfahrt pro Tag pro Lift 79,00 £ 55,00 € 214,00 € 3.00

)
| ascesa e discesa al giorno per impianto

fes)
.
el

gy

d5Ce] Z.w“f:;|&}{iw]l:hE'IL.ﬁf'MJ' It

5in 7 Tagen | giorni | days

et

] |-_ und Taltahrt pro 1g Dro Lift *-HI._l

(]
[y
1

ETalala
A LI
FARLT R W AN

(li]

) £ AEA M
B I A P J € 254,00
1 ascesa e discesa al giorno perimpianto

Kinder bis 8 Jahren fahren kostenlos | | bambini fino agli 8 anni accedono gratis | Children aged up to 8 ride for free. (= 01.01.2018)

AltersermalRigungen sind nur gegen Vorlage eines Personalausweises maglich |Le agevolazioni per l'eta sono solo possibili
su presentazione di un documento d'identita | Age reductions are only possible upon presentation of an ID card.

" Family Ticket: 2 Erwachsene + unbegrenzt Junioren (gebaoren 2008 und jlinger)

-

" Biglietto Family: 2 adulti + junior illimitati {nati nel 2008 o dopo)

" Family ticket: 2 adults + unlimited juniors (born in 2008 or later)




Pramissen

* Umlagebetrag pro Nacht — die Hohe ist abhangig von der
Kalkulation der inkludierten Leistungen.

* Partner-Beherbergungsbetrieb

o leistet die Umlage pro Gast und pro Nacht fur alle
Nachtigungen im Betrieb.

o flr alle Betriebe gilt die gleiche Umlagehdohe. Es gilt ein Tarif fur
alle UN ab 14 Jahre und ein reduzierter Tarif fir alle UN bis 14
Jahre.

o kalkulieren die Umlage in den Nachtigungspreis ein. Die
Umlage wird somit vom Gast bezahlt.

o vom Card-Betreiber wird der Umlagebetrag pro Nachtigung an

den Partnerbetrieb verrechnet.

Giultigkeit fir den gesamten Aufenthalt, ab dem Tag der

Anreise.

Taglich ein Eintritt pro Leistungspartner moglich.

Pro Nachtigung durchschnittlich 0,23 Nutzungen pro
Umlagekarte als Erfahrungswert der bestehenden Cards im
Erlebnisraum ,Brixen Dolomites® (einige Gaste nutzen die

Umlagekarte nicht, andere wiederum intensiver).

Geschatzter Anteil an Partner-Beherbergungs betrieben

ausgedriickt in % der Gesamt Nachtigungen im jeweiligen

Zeitraum:
o Brixen: 75 %
o Gido: 80 %
o Klausen: 35 %

o Natz-Schabs: 70 %




Pramissen

 Es werden keine im voraus vereinbarten Fixzahlungen * Es kann nur das ausgeschittet werden, was an Umlagen
geleistet. eingenommen wird, abzliglich 2 % zur Deckung der

Systemkosten des Card-Betreibers.
* Die Umlage ist so kalkuliert, dass der Zielwert von 50 % des
vereinbarten Listenpreises fur Erwachsene und fir Kinder <14  Jahrliche Inflationsanpassung muss mit beriicksichtigt
J. pro Card-Besucher:in an die Leistungspartner ausgeschtttet werden

werden kann.
* Fiir den Card-Betreiber (B.S.Konsortium) entstehen keine

finanziellen Uberschiisse. Es sollen aber auch keine

Unterdeckungen entstehen.




Preisstruktur

Erwachsene ab 14 Jahren
e Zeitraum ohne Bahn

o Zeitraum mit geoffneter Bahn

€0,70

€ 2,40

Kinder und Jugendliche bis 13,99 Jahren

o Zeitraum ohne Bahn

o Zeitraum mit geoffneter Bahn

€0,20

e B

€0,70



Jahresubersicht

Septem Novemb
Mal Jull ber er Dezemb
Januar  Februar Marz April 0.70 € Juni 0.70 € August Oktober ==
0,70€ 070€ 070€ 070€  bzw. 240€  bzw.  070€ 0670 € 240¢ 0670 & G
2,40 €* 2,40 €* £Xs L1 '
; ” 2,40 €* 2,40 €*

- o Mobilitat
Mobilitat Mobilitat




Roadmap Brixen Sudtirol

Guestpass
Phase 2
Phase O Erste Gesprache mit VWR zur geplanten Phase 4
Strategieprozess Umsetzung BS Guestpass Umsetzung
2024-2025 Sommer 2025 Mai 2026
Phase 1 Phase 3
Definition Themenfelder Finale Entscheidung Umsetzung BS Guestpass

Frihjahr 2025 Herbst 2026
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Dolomites Italy
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UNSERE VORTEILSKARTE
FUR DEINEN URLAUB

Als Gast d g
Brixen S0dtirol - Dolomites Italy” duden

Attenzione:

~ 1l Brixen Sodticol Guest Pass & personale @ non traste-
rivile. Il guest pass viene riasciata a tutti g ospiti o
partire dal sel anni. | bambini sotto | el anni viaggiano

Brixen Sddtirol Guest Pass.

Die Vorteliskarte wird von der Unterkunft direkt an deine
E-Mail-Adresse gesendet. Wenn du eine gedruckte
Kopie bevorugst oder keinen Zugeift out deine E-Mad
hast. kann du Uniterkuntt das POF bel deiner Ankunt fiie
dch ausdrucken.

Bitte lade g den Brixen Sitirol Guest Pass auf dein
Smartghone, mache einen Screenshot oder fige itn in ein
sogenanntes Walet* ein, damit du ihn auch ohne Handy-
emptang griftberedt hast

Der Brixen Sidtirol Guest Pass Ist vom Arvelsetag ab
00:00 Ut bis zum Abeelsetag um 2359 Uhe giltig

In bestimmten Zeiteliumen im Sommer beinhaltet er thg-
lich eine kostenlose Berg- und Talfatet mit den Bergbah-
nen Gitschbarg Jochtal und Plose. 2usStziich sind der Ein-
it in ausgewStite Museen, der Zugang 2u verschiedenen
> o Lo A sowe

im Fregzeit- und Aktivprogramm der Regron inkdudiert.

Wichtige Hnweise

= Der Brixen SOdtrol Guest Pass ist ein persSriicher
Fahrschein und daher richt (bertragbar.

'

Er wird b dem 6, Lebensjale ausgostelt, Kinder unter
sechs Jahren fahren kostenlos.

Fiie jecie Fahrt muss der OR-Code vorab am Entwer ter
gescannt werden, bel Zuglatvten bereits vor dem
Eirstieg. Eme glfitige Entwertung wird durch ein akus-
tisches Signal und ein griines OK auf dem Display b
stiitigt. Erscheint kein griines OK auf dem Bildschirm,
st der Guest Pass nicht fr die Fahrt gUitig.

Die Befdederung von Parsonen im Rolistuh| und
von Kieiriindom ien Kindorwagen ist in dttentichon
Verkehrservtteln mit oigens angebrachten Hin-
weisen rugelassen

Faherisder kisnnen bei ver figbaren Piltaen in Regio-
nalzigen und Bussen mit Fahrradtrigern transpor-
tiert werden, daflr ist oin kastenpfichtiges Ticket

o

1l GR code deve essere convalidato alinizio di ogni
viaggio presso l'apposito validatore. per | viaggi intre
1 prima di salire a bordo. La convalida & confermata
daun segoale acustico 0 da un OK sui display, Se non
appare OK verde, § Guest Pass non & vaiido

= Nlrasporto o persone in secka a rotelo ¢ di passegginé
& consentito sui mezas pubbic ddove indicata,

= Il trasportodi bicidette & possibie sui treni regionall e
sugll autobus dotati di portabiciciette, se c'é spazo di-
sponibde. € richiesto un bighetto separato. Sulle funivie
€ sugh impianti di risalita valgono regolament specificl

| cani guida ' piccoli animali trasportati in braccio
in un contenitore di dimensioni massiae 70 X 30 X 50
€M viagiano gratutamente, Per tutts g altri animak &
necessario acquistare un bigletto singolo, | cani devo-
no essere tenut] al guinzagho e indossare i museruola

Per il trasporto det cani sugli impéant| di risaita
Gitschiberg Jochtal e Plose & necessario acquistare un
bighetta. Vige obbigo di guinmgho e muservola. | canl
guida viaggano gratuitamente.

OUR GUEST PASS
FOR YOUR HOLIDAY

As & guest of amember accommodation of the
“Brixen Siidtirol - Dolomites taly” holiday region, you
receive the Brixen Sidtirol Guest Pass.

The advantage card is sent directly to your e-ma address
by your 4 It you preter a ordo
101 have 2Cess 10 YOUr 6-mad, the sccommodation can
print the POF for you upon arvival

Please dowricad the Brixen South Tyrol Card 10 your smart-
phone, take a screenshot of add it to a digital waliet 5o that
you alvarys have it avalable even without mobile reception.

Your Goest Pass s valid for the entire duration of your stay

il ch. In den Seil- und Bergbatnen geiten
eigene Regelungen.

Bindentunde und Kleintiere, G im Arm gehalton wer-
den oder in einem Kiifig oder Behditer mit den Maden
v hichstens 70 x 30 x 50 cm Piatz haben, werden in
den Offis Kastenlos befdedart. For andare Tiero ist ein
Eirzelfatvschoin notwendig. 7udom it Leinen- und
ht. I den g Jochtal
und Plose ist flr die Vierbeiner ebenfalls eine Fahr-
Karte erforderlich - Begleithunde fahren kostenios.

LA NOSTRA CARTA VANTAGGIO
PER LATUA VACANZA

[ strutt: ombdi
turistica “Brixen SUdtirol = Dolomites Italy”, ricevi i
Brixen Sddtirol Guest Pass.

La cartn vantagg viene inviata direttamente dalia struttura
ricettha al tuo indirizzo e-mail. Se preferisci una copia
Stampata o non has acoesso alka tua e-mail la strutture
pud stampare it PDF al tuo arrivo,

Ti consighamo di salvare il Brixen Sidtirol Guest Pass sul
tuo smartphone, fare uno screenshot cppure nserina nel
cosiddutto “vallet’, cosi da averka semgre a portata o
mano anche senza connessione.

La tua carta vantaggi & vakda per tutta b durata del
soggiama, dalle ore 0000 del giomo di antiva fino ale
ote 2359 del glorno di partenza.

Con il Brimn SHdveol Guest Pass, in determinat periodi
estivi puol usutruke ognk oo o una sakta e discosa gra-
tuita con g npiant ¢ risalita Rio Pusteria e Plose. Incitre,
hai ingresso Gratuto in musel selezionati, accesso gratulto
o diverse piscine @ una partita pratuita a misigoll,

Incitre puol partecipare a prezzo ridotto al ricco pro-
gramema d attvith e tempo libero defa reglone.

3 the day of arrival untid 2359 on the day
of departure.

During selected penods in summer, the Goest Pass indudes
one free ascunt and descent per dary on the Gitschberg
Jochtal and Plose cable cas. You aiso banefit from froe ad-
ESSI0N to sekectod MUSeUS, froe access 10 several swim-
ols, one vigolf game and ntre
region's lelsure and acthity programene at special rates.

Please note:

= The Brixen Sidticol Guest Pass is a perscnal ticket and
cannot be transferred. it is issued to all guests from the
age of six. Chidren under six travel froe of charge,

- The OR code of your Guest Pass must be scanned ot the
vaidation machine bafors each ourney, for train journeys
betore boardng. Valdation is confirmed by an acoustic
sigral snd an OK message on the disply. ¥ no green 0K
appears, the Guest Pass is not valid for the fourney

The transport of wheekchair users and baby strollers is
permitted on public trans port where indicated.

- Bicycles may be trarsported on regional trains and on
bus lines equipped with bicycle racks, provided there
is space avadable. Aticket is required. Separate reguls:
tions apply on cable cas and maountain lifts.

~  Guide dogs and small ankmals carried in your arms or in a
container {max. 70X 30 X 60 cmi) are transported free of
charge. For all other animals a ticket must be puchased.
Dogs must wear a muzzle and be kept on a leash.

- For dogs on the Gitschberg Jochtal and Piose cable
cars, a ticket must also be purchased, Muzzie and
loash are mandatory. Guide dogs travel free of charge,

Noch Fragen? Hier geht's zu den FAQs
Mai attre domande? Qul trovi le FAQ
Any questions? Check out our FAQs

BERGBAHNEN
IMPIANTI DI RISALITA
CABLE CARS

S

1Berg- und Talfahrt
13a8ta ¢ discesa al gormo in periodi selezionati
1ascent and descent per dy during selected periods

I8 Bergbahnen Gitschberg Jochtal
Cabinovie Rio Pusteria
Gitschbeeg Jochtal cable cars
Berg-Nessolbatn & Jochtalbahn cable cars
14,05,-10.07.2026 and 06.09.-07.11.2026

8 Bergbahnen Plose
Cabinovie Plose
Plose cable car
Plose cable car, Plarnspitz cable car,
Paimscho chairhft
23.05.-10.07.2026 and 06.09.-01.1.2026

25% Rabatt  25%disconto 25% off
suf Mehrtages- i bighetts miti-day tickets

8 Froischmimmbad Klausen
Piscina all'aperto di Chiusa
Klauson lido

(c]

Open: 30 May-early Septembes
Mon-Fri 10:00-18:00

Sat-Sun 8:00-19:00

Wed 10:00-21:30

Leitach/Coste 39, 39043 Klausen/Chiusa

5 Freischwimmbad Feldthurns
Piscina all'aperto di Velturno
Foldthurns lido

© Open: 23 May-early September
Mon~Fri 10:00-16:00

Sat-Sun 8:00-19:00

Am Trumbichl/Via Trumbichi 22,
39040 Feldthurns/Veltwno

MUSEEN
MUSEI
MUSEUMS

1 Eintritt thgich kostentos

tickets auBerhalty
derinkludierten ol d fuoridella  included cable
Bergbahnzesten  stagione inclusa  car season

SCHWIMMBADER
PISCINE
SWIMMING POOLS

=14 1

1 Eintritt tiglich kostenios
1ingresso gratuito al giomo
11ree admission per day

T8 Aquarena Brixen/Bressanone

1ademission per day 1013 howr's, axcept Sundays,
public holdays and 24.12~06.01

@© Open: daily 9:00-22:00

@ Atenmarktgasse/Via Mercato Vecchio 28/8,
39042 Briven/Bressancne

% 4390472268433

B Freischwimmbad Mihibach
Piscina all'aperto & Rio di Pusteria
MihBach Bdo

© Open:mid June-early Septamber,
dally 10:00-18:00

©  Moosmiilerweg/Via Moosmiiler,
30037 Milhibach/Rio di Pusteria

BRIXEN ' .
SUDTIROL

Dolomitésttalgd™”

1ingresso gr al giormo
1tree admission per day

B Schioss Rodenegg

Castel Rodengo

Rodenogg Castie

Oper: 0105.2026-expected 30.09.2026
Guided tours: daily (except Saturday)

a1 11:30 and 14:30

Schiossweg/Frazione Vila 1,
39037 Rodeneck/Rodenga

9

]

scriass. rodenegp@gmailcom
+390472454 044

Visits only possible as part of a guided tour.

8 Pharmaziemuseum Brixen
Museo deka Farmacia Bressanone
Brixen Pharmacy Museum

© Open: (all year round)

14:00-18:00. Sat 1100~16:00
14:00-18:00
Open on Advert Sundays and Decembor 8,
1£00-16:00

Adlerbelicke/Ponte Aguila 4,
39042 Brixen/Bressanone

T 4390472200112

No reservation required

8 Diszesanmuseurm (Hofburg)

Museo Diocesano (Hofburg)

Diccosan Museum (Hofburg)

Open: October-May, 10:00-17:00

June ~September, 10:00-18:30

Closed: Easter Sunday, 24 and 26 December

@ Hofurgplatz/Plazza Hofourg 2.
39042 BriverVBressanone

+39 0472830505

8 Kioster Neustift
Abbazia di Novacetia
Neustift Atbey

Open: Men-Sat 10:00~17:00
Closad on church holdays

Stiftsste./Via Abbozia 1, 39040 Vahen/Vama

+39 0472 694 951

£ Stadtmuseum Klausen

Museo Civico di Chiusa

Klausen Town Museum

Open: 28.03.2026-07.11.2026
Tue-Sat 9:30~12:00 and 15:30~18:00
Closad on Sun, Mon and putiic holidays

©  Aut d. Frag/Via Fraghes 1, 39043 Klsusen/Chiusa

> *390472B46 148

2 Lodenwelt
Open: Mon-Sat 10:00-17:30

Pustertaler Str.
39030 Coerv

/ViaPusteria 1,
Vandoies

© 4390472868540

MOBILITAT
MOBILITA
MOBILITY

Ni g aller
ganz Sadtirol (Busse, Regionalziige. & Seiibahnen)
Mt dern Brixen Sldtirol Guest Pass und der Moblcard
kannst du alle Otfenthichen Verketrsmitte! in Sodtrol fir
die Dauer deines Ferienautenthaltes unbegrenzt nutzen.
Utilizo gratuito di tutt] § mezzi pubblici in Alto Adige
{autobus, treni regional e funivie)

Con il Brivon SOctircl Guest Pass ¢l Mobdcard, pos
wtilizzare serza beriti tutti § mezal pubbiici Goll Alto Adge
per lintera durata del soggiorno.

Free use of all public transpart throughout South Tyrol
(buses, regional trains and cabie cars)

With the Beinen SOdtirol Guest Pass and the Mobiicard,
YOU Can enjoy unlimitod use of ol public transpornt in South
Tyrol froe of char go thrcughout your stay.

£8 capriz
Open: daity 9:00-19:00

Pustertaler Str./Via Pusteria 1/8,
39030 Cbervintl/Vandoves

% +390472869208

1 Eintritt thghich kestenkos
1ingresso gratuito o giomo
1tree admission per day

{22 Minigolf Terenten/Terento

© Open:May, Sat-Sun 14:00-1200
June, daity 14:00~17:00
July and August, dadly 0:00~20:30 (st antry)
Sept-Oct, Sat-Sun 1400-17:00

©® Dertzontrum/Centro del poese,
39030 Terenten/Terento

% +393393681188

22 Minigolf Meransen/Maranza

©® Open:13.06.-13.09.2026,
15:00-18:00 and 19:30-2200
Closedt Thursday

@  Waldelerweg/Via Waklokr 2, 39037
Meransen/Maranza, Mihibach/Rio d Pusteria

+30 0472886048

£33 Allo Regionalziige in Sidtrol
Tutti i treni regionali in Alto Adige
All regional trains in South Tyrol

Brerner to Trento, Mals to Vierschach

3 Alle Nahverkehesbusse
Tutti gl sutobus del trasparto pubblice locale
Allfocal buses

Inciuding ski bus services duting the winter season

72 Seilbahnen
Funivie
Cable cars
Bozen-Ritten, Bozen-Kohlern,
Vipian-Mbiten, Burgstall-Vocan

3 Historische Bahnen
Fetrovie storiche
Mistorical ratways

Ritten tramway and Mende! funicular

28 Almbus Linie 415
LAImbus knea 415
Almbus line 415

To the Rodenack-Lisner Alp

Infos zur Mobilitat
Informazioni sulla mobilith
Mobiity Information

Konsortium Brixen SOdtirol Dolomite:

Regensburger Aliee 9, 35042 Briren
Into@brixen- suedticol.com
www.braxen- suedtircl com




Kohl > Partner - PraxisTALK
Westerwald Touristik-Service GbR

12.05.2026
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Erstellung der Tourismusstrategie

Erarbeitungsprozess zwischen Juli 2023 und Marz 2024

Laufende Begleitung durch 16-kopfige Lenkungsgruppe

Breiter Beteiligungsprozess mit Online-Umfrage und 3 Workshops

W,
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Eine Strategie fiir die gesamte Region

“. O N Wir Wester- = Die U msetzu ng ka n n

nur gemeinsam
gelingen!

Stltzpunkte

“ -
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Umsetzungsplanung

Phase 1 — © Westerwald Touristik-Service als Koordinator,

Umsetzung als Aufgabe der gesamten Region

Konzeptkommunikation

Start erster Projekte

‘ 032024 — 122004 © Lobbyarbeit fur den Tourismus als Standortfaktor

Bhase 2 @ Burger:innen, Betriebe und alle Beteiligte
Umsetzung fokussierte Projektpakete (Stakeholder) mit guter Kommunikation begeistern
Diskussion Folgeprojekte
l 01.2025 - 12.2026 © Umsetzung mit Fokus auf Projekte mit héchstem
Nutzen
Phase 3
Laufende Konzeptumsetzung mit @ Umsetzungsforderung durch konkrete W//
erneEnen Projektsteckbriefe und 3-Jahresplan ‘

WESTERWALD
Ab 2026 WESTERWALD.INFO GANZ NACH DEINER NATUR!



Sofort-Projekte.

4 Projekte fur eine schnelle Umsetzung

Durchfuhrung eines _ _
Westerwald Tourismustags Lobbyarbeit — Teil |

—
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Fokusprojekte — Erste Umsetzungsschritte

R~ e Ny BT R _— >
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- . ‘ . r . . b ‘_‘ ”a' l"o'»'
M -

-

Gewinnung und Forderung
touristischer Unternehmer:innen

AN

R ": . -
Qualitatssicherung

Wanderinfrastruktur

R o N e

o A ¥

Optimierung der Naturorientierte Erholungs- und

Tourismusstrukturen Auszeitangebote
. VR

Umsetzung mutiger, moderner
Werbekampagnen

Fotos: Dominik Ketz | Westerwald Touristik Service (CC BY SA 4.0)



3 'J a h I‘esp Ia I1 WESterwa Id TOU I"iSti k' Se I‘Vice (Ausschnitt aus dem Gesamtplan)

] E F G H I J K. L A ] ]
2026 * 2027 * 2028 h

Ay a2 a3 G4 a1 Q2 a3 a4 a1 a2 a3 a4

Marketingbeirat WesterwaldSteig
Marketingbeirat Waller Touren
Marketingbeirat Kleine Waller
Marketingbeirat Wiedweqg
Marketingbeirat Druidensteig
Broschire "Etappenwandern im WW"

Kombiflyer Rad / Wandern

Broschire "Waller Touren { Kleine Waller”

Marketingpldne - Erstellung, Umsetzung, Uberwachung

Waller-Spendenwanderung
RZ-Winterwandertag

Wanderveranstaltungen (Eréffnungen, gefiihre
Wanderungen, Bloggerevents... )

Wandern

Digitale Wandernadel

Tourenplaner ! Qutdooractive

Abfrage Materialbedarf/ Materialbestellung
Ausschreibung Mah-Freischneidearbeiten
Jahrestreffen Wegepaten WesterwaldSteig
Wegemanagement WesterwaldSteig
Wanderwegeleitfaden Rundwanderwege + Webinar
Yerkehrssicherungspflicht

Beratung V3's bei Planung Waller Touren / Kl Waller

Machzerifizierungen Wanderwege

Deutschlands Schinster Wanderweq - Druidensteig
Infotafeln Wiedweg

Blmrlentiomm L7 s e o e o AL TENCY ECTr LTt m i




Jahrlicher Umsetzungworkshop (intern)

@ Evaluierung des 3 Jahresplan gemeinsam mit Kohl & Partner

@ Berucksichtigung veranderter Zustandigkeiten im Team und

den Verantwortlichkeiten fir Projekte

W,

WESTERWALD
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___

JourFixes und Teammeetings

© Woéchentliche Teammeeting mit Updates fur das Team

© Regelmalige JourFixe im Team



Kommunikationsformate mit der lokalen Ebene

Monatliche Projekt-Updates als Newsletter am ersten Dienstag

NACHHALTIGKEN

Monatliche digitale Infosession am zweiten Dienstag

2- bis 3-mal jahrlich: praxisbezogene Zukunftswerkstatt

(Workshop)




Zukunftswerkstatt , Premiumerlebnisse”

lotoler €one umnsetien? : | (- 7 e — S
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Kontinuierlicher fachlicher & strategischer Austausch

@ Mit Kohl > Partner als Sparringspartner

K>»P
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@ Jahrlicher Evaluierungsworkshop

@ Fortschreibung des Umsetzungsplan

@ Moglichkeit fir neue Fokusprojekte

W,

WESTERWALD
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Vielen Dank!
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Neue PraxisTalk Landingpage.

Ankundigungen & Nachberichte

Jetzt unter:
https://www.kohl-partner.at/de/kohlpartner-

praxistalk.html
Unsere nachsten PraxisTalks

| Pl | /s

ipym__|

PraxisTalk: Gekonnt Umsetzen - PraxisTalk Nr.3 PraxisTalk Nr.4
Strategien mit Herz und Verstand
realisieren

I MEHR ERFAHREN I I MEHR ERFAHREN I

MEHR ERFAHREN |

K>»P

Unsere PraxisTalk Mediathek

17. Mirz 2026
PraxisTalk:
Unterschitzte Kraft -
Tourismusrelevanz
sichtbar machen

[ MEHR ERFARREN

10. Dezember 2025 PraxisTalk:
Respektvoll.Zusammen.Wachsen
- Optimierung der
Organisationsstrukturen von
DMOs

[ MEHR ERFAHREN |

18. Juni 2025
PraxisTalk: Reaktion
statt Eskalation -
Konfliktmanagement im
Tourismus

12
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Wie konnen wir Sie unterstutzen?

Ansatzpunkte von Kohl > Partner zum Umsetzungsmanagement.

> Individuelles Business-Coaching fiir Geschéftsfiihrer:innen
um Uber die verschiedenen Herausforderungen bei der taglichen Umsetzung von Strategien und
Masterpléanen in professionell-vertraulicher Atmosphare zu sprechen und gezielt zu reflektieren —
und vor allem um Perspektiven, Losungen und (Aus)Wege zu finden!

>» Praktisches Umsetzungs-Coaching fiir Masterplane und Konzepte
mit fixiertem Zeitbudget, um bei der Umsetzung ganz praktisch zu unterstiitzen. Zum Beispiel zur
Diskussion und/oder Erarbeitung spezifischer Themen und Lésungen, Aufzeigen von Best-
Practice und Hintergrund-Studien, Begleitung und Coaching bei Stakeholder-Terminen, als
~Sparrings-Partner® gegentber Partnern und Mitarbeiter:innen, zur Unterstitzung mit
Fachexpertise bei der Realisierung von Projektideen, Konzeption und MaRnahmen.

>» Teaminterner Realisierungs-Workshop
zur Vertiefung von definierten Projekten und gemeinsamen Erarbeitung einer 3-5 Jahres-Planung.
Inklusive Projektsteckbriefen, Zustandigkeiten, KP1's und der Definition des gemeinsamen
Projektmanagements und des Projektmonitorings (PM-Tool, Kanban Board).

> Evaluierungs-Workshop
um den aktuellen Status noch einmal allen Beteiligten sichtbar zu machen, eventuelle Hirden
aufzudecken, Anpassungsbedarfe zu klaren oder einfach nur um Erfolge zu feiern und die
nachsten Schritte und Projekte gemeinsam zu definieren.
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Vielen Dank!

Deutschland

+49 7171 94770 11
stuttgart@kohl-partner.eu

Osterreich

+43 4242 21 123
office@kohl-partner.at

Schweiz

+41 4453 350 40
zuerich@kohl.-partner.ch
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Sudtirol

+39 0474 504 100
suedtirol@kohl-partner.it
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